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3) Роль інвестиційного веб-порталу
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ІНСТРУМЕНТИ КОМУНІКАЦІЙ З ПОТЕНЦІЙНИМИ ІНВЕСТОРАМИ

Інструмент (лат. Instrumentum, рос. орудие, укр. знаряддя) –

предмет, пристрій або алгоритм, що використовуються для

цільового впливу на об'єкт з метою його зміни і досягнення

корисного ефекту.

Завдання інструментів комунікацій з потенційними інвесторами:

забезпечити донесення інформації до потенційних інвесторів і

зрештою забезпечити залучення інвестицій на територію

Вашої громади



Інструменти комунікацій спрямовуються на цільові аудиторії

Сегментація цільових аудиторій комунікаційної діяльності дозволяє врахувати їхні

потреби та обрати найбільш оптимальні канали комунікації з ними. З огляду на

визначені цілі та завдання комунікаційної стратегії можна визначити наступні

основні цільові аудиторії:

•потенційні закордонні інвестори

•представники українського бізнесу

•топ-менеджмент ЦОВВ, облдержадміністрацій, обласних рад, UkraineInvest

•представники програм міжнародної технічної допомоги Україні

•представники засобів масової інформації



КАНАЛИ КОМУНІКАЦІЙ ДЛЯ ЗАЛУЧЕННЯ ІНВЕСТИЦІЙ

До каналів комунікації входять первинні медійні та немедійні

канали, які є доступними учасникам екосистеми залучення

інвестицій, а також вторинні канали – агенти комунікації на

регіональному, загальноукраїнському і міжнародному рівнях.



• персональні комунікації учасників екосистеми залучення

інвестицій з топ-менеджерами цільових груп

• комунікації під час проведення ініційованих учасниками

екосистеми залучення інвестицій круглих столів, семінарів,

конференцій за участі ключових представників цільових

груп

Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:

2015 Сер Річард
Чарльз Ніколас 

Бренсон зустрівся
з могилянцями 

Досвід Польщі, Норвегії та України у сфері підвищення 

енергоефективності міського господарств



Проведення міжнародних економічних форумів для демонстрації

інвестиційної привабливості регіону



7 Вересня 2018 у Вінниці відкрився VI “Подільський Давос”









Для участі у галузевих міжнародних форумах бажано мати проекти 

Проект 
створення 
промислової 
пасіки



Для участі у галузевих виставках та галузевих міжнародних форумах 
потрібно мати проекти 



Проведення галузевих конференцій, економічних форумів, виставок можливе 

на умовах самоокупності: спонсорські внески + продаж квитків + реклама

САМООКУПНІ ПРОДУКТИ ДЛЯ ЗАЛУЧЕННЯ ІНВЕСТИЦІЙ



Проведення галузевих конференцій, міжнародних економічних форумів і 

фестивалів – можливість для брендингу території!



Міжнародний фестиваль дерунів у Коростені



Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:

• комунікації за допомогою сторінок в соціальних мережах, наприклад у Facebook-

групі «Залучення інвестицій»

• комунікації за допомогою проведення учасниками екосистеми залучення

інвестицій презентацій, телеконференцій (за технологією WebEx) під час яких

здійснюється аудіовізуальний он-лайн зв’язок з представниками цільових груп

• видання друкованих інформаційних матеріалів щодо залучення інвестицій і

розповсюдження їх під час круглих столів, семінарів, конференцій, а також за

допомогою стендів типу «take one»





Проведення
телеконференцій 
з діловими
партнерами



Проведення телеконференцій з діловими партнерами



• Публікація промоційних матеріалів у профільних ЗМІ

Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:





Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:

• випуск власного видання – наприклад: щомісячного електронного Вісника

«БУДУЄМО МАЙБУТНЄ УКРАЇНИ» з інформаційними матеріалами з питань

залучення інвестицій і розсилка його на електронні адреси представників

цільових груп

БУДУЄМО МАЙБУТНЄ УКРАЇНИ



Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:

• виготовлення сувенірної продукції, брендованої у відповідності до фірмового

стилю учасників екосистеми залучення інвестицій





Сувеніри – самоокупні продукти територіального маркетингу





Львівська
майстерня пряників 

"Юрашки"



«АСОРТІ ЕКСКЛЮЗИВНИХ 
МОЖЛИВОСТЕЙ» –
СУВЕНІРНИЙ НАБІР 

ШОКОЛАДНИХ ВІЗИТОК

АНАЛОГ



Сувеніри – самоокупні продукти територіального маркетингу

САМООКУПНІ ПРОДУКТИ ДЛЯ ЗАЛУЧЕННЯ ІНВЕСТИЦІЙ



Житомирщина демонструє:





Зразковий приклад Житомирщини





Оксана Караванська



Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:

• проведення конкурсів інвестиційних проектів (а також проведення інших BTL-

заходів);



Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:

• створення майстер-класів з питань залучення інвестицій

• проведення прес-брифінгів і прес-конференцій, надання ЗМІ інтерв’ю і

коментарів щодо актуальних питань залучення інвестицій

• проведення опитувань представників цільових
груп з питань покращення інвестиційного клімату



Email-розсилок

Сформуйте базу 
потенційних партнерів

• комунікації за допомогою

Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:



БД Email для розсилок



Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:

• участь у міжнародних торгово-інвестиційних виставках



Міжнародна виставка 
інвестиційної нерухомості 

MIPIM у Каннах



международной выставки инвестиционной 
недвижимости MIPIM-2018 в Каннах





Для участі у Міжнародних виставках  інвестиційної нерухомості та 
економічних форумах потрібно мати проекти 



Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:

• участь в міжнародних асоціаціях (або взаємодія з ними)





Вторинні канали комунікації – комунікаційні агенти екосистеми залучення

інвестицій:

• іноземні ЗМІ, які поширюють інформацію про інвестиційні можливості в Україні

на широкі іншомовні аудиторії за кордонами



Вторинні канали комунікації – комунікаційні агенти екосистеми залучення

інвестицій:

• народні депутати України, голови облдержадміністрацій і обласних рад,

представники центральних органів виконавчої влади, державна установа «Офіс із

залучення та підтримки інвестицій «UkraineInvest»



Вторинні канали комунікації – комунікаційні агенти екосистеми залучення

інвестицій:

• експерти програм міжнародної технічної допомоги Україні



• Взаємодія з державними інституціями з метою використання їх каналів

маркетингових комунікацій

Вторинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:



Вторинні канали комунікації – комунікаційні агенти екосистеми залучення

інвестицій:

• канали «партизанського маркетингу»



Вторинні канали комунікації – комунікаційні агенти екосистеми залучення

інвестицій:

• канали «партизанського маркетингу»

• ДЕМОНСТРАЦІЯ УСПІХІВ ДІЮЧИХ ІНВЕСТОРІВ















Вторинні канали комунікації – комунікаційні агенти екосистеми залучення

інвестицій:
• канали «партизанського маркетингу»

• демонстрація успіхів діючих інвесторів

• ТУРИЗМ















У селі Грабівниця на Старосамбірщині готуються втілити 

масштабний проект коштом ЄС



ІНСТРУМЕНТИ МІСЦЕВОГО ЕКОНОМІЧНОГО РОЗВИТКУ

Вторинні канали маркетингових комунікацій:

Участь у рейтингах Financial Times/FDI Magazine



• комунікації за допомогою інвест-порталу та інших Web-

ресурсів в сфері залучення інвестицій

Первинні канали комунікацій учасників екосистеми залучення інвестицій:

2015 Сер Річард
Чарльз Ніколас 

Бренсон зустрівся
з могилянцями 



https://investinzhytomyr.com/

РОЛЬ ІНВЕСТИЦІЙНОГО ВЕБ-ПОРТАЛУ 

для комунікацій з потенційними інвесторами

+

https://investinzhytomyr.com/


Інвестора скоріше зацікавлять готелі і ресторани ніж

Відео зроблене якісно, але завжди можна щось покращіти:





Не вистачає опису ринку праці

Житомирські компанії мають високий рівень

конкурентноспроможності на регіональному, 

національному та міжнародному ринках, про

свідчить зростання обсягів виробництва харчової

продукції, панчішно-шкарпеткових виробів і взуття, 

обробка деревини, виробництво вікон, дверей та

інших елементів конструкцій для будівництво

тощо. Розвивається сфера виробництва

неметалевих мінеральних і готовихметалевих

виробів, продуктів фармацевтичної, хімічної

галузей та машинобудування.

Обсяг реалізованої промислової продукції

становить 15,1 млрд. грн., на одного мешканця

міста складає 56,6 тис. грн.



А можна було б відразу показати фото 

продукції?



Адреса сайту ІП ?





РОЛЬ ІНВЕСТИЦІЙНОГО ВЕБ-ПОРТАЛУ 

для комунікацій з потенційними інвесторами
http://ztinvest.gov.ua/ua/

http://ztinvest.gov.ua/ua/


У презентацію бажано додати відео інновацій з презентації Житомира



Основна продукція машинобудування й металообробки – верстати металорізальні і деревообробні (Житомир, Бердичів), устаткування для хімічної промисловості (Бердичів, Коростень),

машини й устаткування для тваринництва і кормовиробництва (Новоград-Волинський), шляхові машини й устаткування (Коростень, Житомир), запчастини до тракторів (Олевськ, Малин),

прилади й засоби автоматизації (Житомир), кріогенне устаткування, електротехнічні вироби (Житомир, Коростишів), технологічне устаткування для переробних галузей агропромислового

комплексу (Новоград-Волинський, Бердичів).

Харчова галузь представлена більш, ніж 100 підприємствами хлібопекарної, кондитерської, пиво-безалкогольної, м’ясо-молочної, цукрової, борошномельної, лікерно-горілчаної

промисловості. Розвиваються м’ясна, молочна, маслосироробна, овочеконсервна галузі, а також виробництво солоду (Бердичів). В області виробляється майже 9% усієї маслосироробної

і молочної продукції, понад 3% кондитерських виробів України.

Легка промисловість представлена в основному підприємствами швейної (Житомир, Коростень, Новоград-Волинський, Малин, Бердичів), взуттєвої (Бердичів, Житомир), трикотажної

галузей (Житомир), виробництво лляних тканин.

Нараховується понад 60 підприємств і об’єднань з виробництва будівельних матеріалів. Серед них – переважна більшість щебеневих кар’єрів, заводів залізобетонних конструкцій,

каменедробильних заводів, які розташовані в основному в Коростишівському, Коростенському, Овруцькому, Новоград-Волинському, Черняхівському, Малинському, Олевському,

Попільнянському, Пулинському, Житомирському районах. У Радомишльському районі – дослідно-промислова розробка мармуру. Виробництво панелей, цегли, асфальту зосереджено в

Житомирі, Бердичеві, Малині, Чуднові, Чернякові.

Підприємствами хімічної промисловості області виробляються лакофарбові вироби, вироби з пластмаси, кормові антибіотики.

В області розвинутий лісовиробничий комплекс, основною продукцією якого є меблі, фанера, папір, будівельні матеріали й музичні інструменти. Підприємства целюлозно-паперової

промисловості працюють у Коростишеві та Малині. На підприємствах лісової, целюлозно-паперової й деревообробної промисловості виробляються меблі, столярні вироби, папір, картон,

лісоматеріали тощо.

Основу паливно-енергетичної бази області становлять місцевий торф та буре вугілля.

Фото продукції?

Опис кластерів?



Рівень зарплати, фахівці у яких напрямках?



Є ТЕО склозаводу?



Адреса сайту ІП ?



Необхідно оновити дату



Необхідно оновити дату



https://investment.zoda.gov.ua/

РОЛЬ ІНВЕСТИЦІЙНОГО ВЕБ-ПОРТАЛУ 

для комунікацій з потенційними інвесторами

https://investment.zoda.gov.ua/








ПИТАННЯ НА ЗАВЕРШЕННЯ СЕМІНАРУ

1) Інструменти комунікацій з потенційними інвесторами

2) Канали просування інвестиційних продуктів учасниками

екосистеми залучення інвестицій

3) Роль інвестиційного веб-порталу

4) Інвестиційний паспорт громади: 7 кроків для отримання

практичного результату



УСІ ГРОМАДИ ЗАРАЗ СТВОРЮЮТЬ ІНВЕСТПАСПОРТИ – ВАШ 

ПОВИНЕН СТАТИ НАЙКРАЩИМ ІНСТРУМЕНТОМ PROMOTION

Обкладинка 

повинна містити ту 

візуальну 

інформацію, яка 

привертатиме 

увагу інвесторів!

ВАРТО ЖИТИ

ВАРТО ІНВЕСТУВАТИ



Брошура «ІНВЕСТИЦІЙНИЙ ПАСПОРТ ГРОМАДИ»

має виконувати функції рекламного буклету – тому її зміст повинен 

ґрунтуватись на правилі «AIDA», яке описує алгоритм ефективної 

реклами:

1) привертаємо увагу – Attention, 

2) викликаємо зацікавленість – Interest, 

3) пробуджуємо бажання – Desire, 

4) приводимо до дії – Action.



І. Attention – привертаємо увагу
Обкладинка – сторінка №1, №4 



Перша сторінка обкладинки повинна включати:

1.Герб або логотип вашої громади (за наявності)

2.Назву брошури: «Інвестиційний паспорт ___назва громади___області»

3.Яскраві фотографії, які демонструватимуть ключові складові інвестиційної

привабливості громади: природні ресурси, транспортну інфраструктуру,

виробничі потужності підприємств головних економічних кластерів, трудові

ресурси – молодих, позитивно налаштованих фахівців, які працюють на

сучасному обладнанні

4.Слоган (бажано), який демонструватиме унікальні особливості вашої громади

та потенціал її мешканців

Четверта сторінка обкладинки повинна включати:

1.Яскраві фотографії, які демонструватимуть ключові складові інвестиційної

привабливості громади: природні ресурси, транспортну інфраструктуру,

виробничі потужності підприємств головних економічних кластерів, трудові

ресурси – молодих, позитивно налаштованих фахівців, які працюють на

сучасному обладнанні

2.Заклик до потенційних партнерів відвідати громаду

3.Контактну інформацію: адресу, телефони, E-mail, адресу Web-сайту

4.Рекомендація дизайнерам: фотографії на першій і четвертій сторінках

обкладинки не повинні повторюватись, а повинні гармонійно поєднуватись.



ІІ. Interest – викликаємо зацікавленість

Перший розворот (сторінка №2 обкладинки і перша сторінка внутрішнього блоку)

Для рекламного

буклету сторінка 

ЗМІСТ є зайвою  

Для рекламного

буклету сторінка 

ЗМІСТ є зайвою  



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ

Місто Кременчук – промислова перлина Дніпра – однієї з найбільших водних артерій
Європи, розташоване на перетині торгових і туристичних шляхів; місто промисловців і
вчених, винахідників і підприємців; місто, яке чекає на Вас!



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ

Шановні партнери!

Наше місто має божественну назву - Богодухів. У нас прекрасна екологія,

ми живемо серед мальовничої природи, дихаємо чистим повітрям, про що

мешканці мегаполісів можуть лише мріяти. Завдання міської влади –

створити богодухівцям цивілізовані умови для праці, відпочинку, безпечної

життєдіяльності.

Багато чого в Богодухові вже зроблено. Перш за все тому, що за справу взялися небайдужі

люди, справжні патріоти. Більшість богодухівців уже звикли до нормального нічного

освітлення, і впорядкованих пам’ятників, до нових тротуарів і дитячих майданчиків, цікавих

загальноміських свят. Це нормально, так і повинно бути.

Проте, наше місто невелике, його економіка не в змозі забезпечити потреби території в

робочих місцях і якісних дорогах, у створенні належної інфраструктури. Ми

впевнилися, що недоцільно чекати надходжень з державного бюджету для

фінансування окремих актуальних для міста проектів, таких як реконструкція мережі

централізованого водопостачання, будівництво системи водовідведення, дитячих та

спортивних майданчиків, створення зон відпочинку. Необхідно створити умови для

залучення інвестицій з інших джерел.

Мешканці міста не тільки підтримують, а й самі ініціюють ті чи інші питання, активно та

оперативно працюють на своїх територіях. Міська рада, представники великих підприємств

і малого бізнесу мають своє бачення розвитку території, яка має вільні земельні ділянки та

інвестиційну привабливість для охочих вкласти капітал у створення нових об’єктів. Чекаємо

нових інвесторів для спільної, взаємовигідної праці в реалізації найсміливіших проектів.

Наталія Олексенко, Богодухівський міський голова.



Загальна рекомендація дизайнерам: дизайн другої сторінки обкладинки повинен гармонійно поєднуватись з 

дизайном першої сторінки обкладинки і дизайном першої сторінки внутрішнього блоку, на якій буде розміщено 

звернення голови облдержадміністрації до потенційних інвесторів. Бажано, щоб перша і друга сторінки 

обкладинки могли виконувати функції самостійної рекламної листівки (тізера) – адже деякі бізнесмени з метою 

зменшення витрат на транспортування рекламних матеріалів можуть відокремлювати і брати з собою лише 

перший аркуш інвестпаспорта

Перший розворот (сторінка №2 обкладинки і сторінка №1 внутрішнього блоку) 

Друга сторінка обкладинки повинна включати:

1.Фрагмент карти Європи (або карти світу) з відображенням місцезнаходження

України, Вашої області на карті України і місцезнаходження Вашої громади на

території області

2.Стислу інформацію про ключові характеристики Вашої громади і області: площу,

чисельність населення, природні ресурси, головні економічні кластери та

інвестиційну привабливість – у вигляді стислого рекламного тексту, який

ілюструють відповідні фотографії або піктограми

3.Адресу інвестиційного Web-порталу

Третя сторінка інвестпаспорта повинна включати:

1. Повнокольорову фотографію голови громади, яка повинна справляти позитивне

враження на читачів

2. Текст звернення голови громади до потенційних інвесторів, який повинен

відображати унікальність громади і готовність її керівництва до співпраці з

підприємцями (українськими і закордонними)

3. Кольорову фотокопію підпису голови громади під текстом



ІІ. Interest – продовжуємо викликати зацікавленість
Другий розворот і подальші сторінки загальної характеристики ОТГ 

–





–

ІІ. Interest – продовжуємо викликати зацікавленість
Другий розворот і подальші сторінки загальної характеристики ОТГ 



ІІ. Interest – продовжуємо викликати зацікавленість
Другий розворот і подальші сторінки загальної характеристики ОТГ повинні 

включати наступну інформацію:

1. Карту ОТГ з відображенням населених пунктів, транспортних комунікацій,

інженерних мереж і ключових природних ресурсів

2. Загальний опис місцезнаходження і складу ОТГ

3. Інформацію про загальну площу земельних ресурсів і площу земель за видами

(категоріями) і цільовим призначенням:

• житлової і громадської забудови

• об'єктів комунального господарства

• промисловості, транспорту, зв'язку, енергетики, оборони та іншого призначення

• сільськогосподарського призначення

• лісового фонду

• водного фонду

• природно-заповідного фонду і іншого природоохоронного призначення

• рекреаційного призначення

• історико-культурного призначення

• запасу

4. Характеристику ландшафту

5. Загальну характеристику клімату

6. Характеристику природних копалин на території громади



ІІ. Interest – продовжуємо викликати зацікавленість
Подальші сторінки загальної характеристики ОТГ повинні включати 

наступну інформацію:

7. Опис транспортної інфраструктури:

• Загальна протяжність автомобільних доріг з твердим покриттям

• Відстань центру ОТГ від обласного центру, км.

• Відстань центру ОТГ від ключових транспортних магістралей області (перелік

надається у вигляді вільного опису)

8. Загальну характеристику інженерних мереж і системи утілізації ТПВ:

• наявної системи енергопостачання (з визначенням вільних потужностей)

• наявної системи постачання природнього газу (з визначення відстані до

магістральних і розподільних газопроводів та газорозподільних станцій)

• наявної системи водопостачання і водовідведення

• наявної системи утілізації твердих побутових відходів



Географічне розташування 

Богоду́хів – місто районного підпорядкування, 

адміністративний центр Богодухівського району 

Харківської області, розташований у північно-

західній частині України на берегах річки Мерло. 

Координати 50° 9′ 39″ пн. ш. 35° 30′ 59″ сх. д. 

Відстань до найбільших міст Європи:

Відстань від обласного центру  міста Харкова залізницею – 77 км, автомобільними шляхами – 58 км.

Через місто проходять залізнична лінія і автомобільні дороги:

•Р45 (Суми—Краснопілля—Богодухів)

•Р-46 (Харків—Богодухів—Охтирка)

•Т-1702 (Краснокутськ-Богодухів)

• Київ 394 км

• Москва 760 км

• Варшава 1164 км

• Стамбул 1522 км

• Будапешт 1531 км

• Берлін 1733 км

• Відень 1745 км

• Прага 1817 км

• Брюссель 2461 км

• Лондон 2789 км

До аеропорту ???



ІІ. Interest – продовжуємо викликати зацікавленість
Подальші сторінки загальної характеристики ОТГ повинні включати 

наступну інформацію:

9. Загальну характеристику населення громади і опис трудових ресурсів:

• Кількість чоловіків, віком від 16 до 65 років:

• Кількість жінок, віком від 16 до 60 років:

• Кількість мешканців громади з вищою освітою

• Характеристику середньої заробітної плати мешканців ОТГ, US$ на місяць

10 . Профілі головних підприємств, що працюють на території ОТГ: назва,

адреса, Web-сайт, телефон, E-mail: перелік продукції та послуг, фотографії

продукції/послуг/виробничих процесів/ будівель

11. Загальну кількість суб’єктів підприємницької діяльності – фізичних осіб, осіб;

загальну характеристику напрямків діяльності суб’єктів підприємницької

діяльності – СПДФО

12. Характеристику освітніх закладів, що знаходяться на території ОТГ і кількості

фахівців, яких вони готують за відповідними напрамками



Населення

Загальна кількість населення – 19,1 тис. осіб

▪Чисельність працездатного населення – 16180 осіб

▪Чисельність непрацездатного населення – 2920 осіб

▪Кількість працюючих на підприємствах, установах, 

організаціях усіх форм власності та господарювання – 10330 

осіб

▪Рівень зареєстрованого безробіття –4,2% 

▪Чисельність незайнятого працездатного населення –3200 

осіб

▪Середньомісячна заробітна плата –4334 грн. !!! US$

Трудові ресурси



місто Заводське

Елеватор ПАТ «Компанія «РАЙЗ»

• Будівництво елеватора ПАТ «Компанія «Райз» було 
розпочато в грудні 2007 року. Територія, що охоплює межі 
елеватора складає 11,74 га. Одночасна проектна здатність 
об‘ємів зберігання зерна - 600 тис. т. 

• Сьогодні елеватор має можливість одночасно приймати і 
відвантажувати зерно з автомобільного та залізничного 
транспорту.

Чого не вистачає?

– Адреси веб-сайту!



ІІ. Interest – продовжуємо викликати зацікавленість
Подальші сторінки загальної характеристики ОТГ повинні включати 

наступну інформацію:

13. Загальну характеристику наявної системи телекомунікацій: дротове

телефонне підключення, покриття території ОТГ стільниковим зв’язком від різних

провайдерів, наявність підключення до мережі інтернет

14. Характеристика наявної системи надання банківських послуг

15. Загальна характеристика системи роздрібної торгівлі

16. Загальна характеристика системи громадського харчування

17. Характеристика наявних можливостей надання готельних послуг та послуг

найму житла

18. Загальна характеристика закладів спорту і дозвілля

19. Загальна характеристика туристичних можливостей на території ОТГ

20. Характеристика досвіду міжнародної співпраці, досвіду взаємодії з

інвесторами, реалізовані інвестиційні проекти

21. Доходи бюджету ОТГ: обсяги по групах податкових і неподаткових

надходжень, кругова діаграма структури доходів



ІІІ. Desire – пробуджуємо бажання 
Подальші сторінки загальної характеристики ОТГ повинні включати 

наступну інформацію:

22. Характеристика наявних можливостей надання виробничих і офісних

приміщень в оренду з описом умов оренди і вартості в US$

23. Опис вільних земельних ділянок типу грінфілд (greenfield – вільних від

забудови) для реалізації інвестиційних проектів

24. Опис вільних земельних ділянок типу браунфілд (brownfield – занедбані

промислові майданчики із старими будівлями) для реалізації інвестиційних

проектів

25. Опис наявних для продажу об’єктів нерухомості

26. Інвестиційні проекти, які ініціюють підприємці і орган місцевого

самоврядування (проекти державно-приватного партнерства)



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ



РОЗРОБКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПАСПОРТУ ГРОМАДИ



ПРОЕКТНІ ПРОПОЗИЦІЇ ПОВИННІ БУТИ ПРИБУТКОВИМИ



ПРОЕКТ З ПРОМИСЛОВОГО РОЗВЕДЕННЯ РИБИ

ПРОЕКТНІ ПРОПОЗИЦІЇ ПОВИННІ БУТИ ПРИБУТКОВИМИ



Запрошуємо до 
співпраці

«Запрошуємо потенційних інвесторів до взаємовигідної співпраці з метою
подальшого гармонійного розвитку всіх напрямків бізнесу та соціальної сфери
міста. Ми завжди відкриті для дружнього спілкування, ділових та партнерських
стосунків.» ???

ІV. Action – приводимо до дії 

фінальне запрошення до співпраці повинне викликати 

зацікавленість у бізнесменів



ІНВЕСТИЦІЙНИЙ ПАСПОРТ ОТГ

Додаткові питання  після підготовки даних:

• Формат брошури

• Загальний дизайн 

• Переклад на англійську мову

• Мультимедійний додаток



Сьогодні в ОТГ розвитком підприємництва і залученням інвестицій
займається працівник економічного відділу виконкому –

людина-оркестр  



1. Навіщо?

2. Для кого?

3. Що?

4. Як?

5. Хто?

6. З ким?

7. Коли?

7 запитань щодо створення 

інвестиційного паспорту громади



1. Навіщо потрібен інвестиційний паспорт громади – що він дає?

Меда́ль «За працю і звитягу»



2. Для кого Ви робите інвестиційний паспорт громади?



3. Що таке інвестиційний паспорт громади?



4. Як зробити інвестиційний паспорт громади?



5. Хто повинен робити інвестиційний паспорт громади?

Економіст

Копірайтер

Фотограф

Землевпорядник

Голова БІзнесмени

Громадські активісти

Запрошені експерти

Дизайнер



6. Хто допоможе Вам зробити інвестиційний паспорт громади?



7. Коли краще за все починати створювати інвестиційний паспорт громади?



ЖИТТЄВА ІСТОРІЯ СТВОРЕННЯ ІНВЕСТИЦІЙНОГО 

ПАСПОРТУ ГРОМАДИ



Додаткова мотивація для ОТГ Полтавської області

Серед усіх інвестпаспортів громад, оригінал-макети яких будуть зроблені до

???, буде проведено конкурс «Кращий інвестпаспорт громади Полтавської

області».

Голосуватимуть усі 43 громади, які створюють паспорти, а також 2

представника Департаменту економічного розвитку, торгівлі та залучення

інвестицій ПОДА, 2 представника проекту ПРОМІС, 2 представника мережі

РЕГІОНЕТ

Кожний оцінювач надасть 3 оцінки: самому найкращому паспорту – 3 бали,

майже найкращому – 2 бали, мало не найкращому – 1 бал.

У відповідності до підсумкового рейтингу 3 дизайнери громад, які зроблять

оригінал-макети 3-х найкращих інвестпаспортів отримають від РЕГІОНЕТ

премії:

За перше місце – 3 тис. грн

За друге місце – 2 тис. грн

За третє місце – 1 тис. грн

і
+



Діловий оптимізм 
(те, як суб'єкти господарювання оцінюють 

перспективи свого розвитку)

Невеселий приклад Полтавщини:  9 з 43



ДИЗАЙН



ФОТОГРАФІЇ

Пирятинськка Пришибська 

Засульська

СкороходівськаОмельницькаПіщанська 

БутенківськаРуденківськаСергіївська



Пирятинськка Пришибська 

Засульська

СкороходівськаОмельницькаПіщанська 

БутенківськаРуденківськаСергіївська

ОПИСУ ЕКОНОМІЧНОГО ПОТЕНЦІАЛУ 



Пирятинськка Пришибська 

Засульська

СкороходівськаОмельницькаПіщанська 

БутенківськаРуденківськаСергіївська

РІВЕНЬ ПРИВАБЛИВОСТІ ІНВЕСТПРОПОЗИЦІЙ



ВОРОНКА ПРОДАЖІВ

Потенційні 
партнери

Ті, хто прочитав 
надіслану 

пропозицію

Зацікавлені 
отримати

додаткову 
інформацію

Зацікавлені 
провести 

переговори

Ті, хто 
провів

переговори

Ті, хто прийняв позитивне рішення



ПРИЙШОВ ЧАС 

ФОРМУВАТИ ПЛАН ПЕРШОЧЕРГОВИХ ДІЙ

НА ЗАВЕРШЕННЯ

МОЇ РЕКОМЕНДАЦІЇ:



Створіть КП «Агенція економічного розвитку ОТГ»
Функції КП «Агенція економічного розвитку громади»:
- Впровадження ГІС управління розвитком території громади
- розробка проектів для отримання фінансування з ДФРР 
- залучення інвестицій, створення нових бізнесів в ОТГ
- використання ресурсів сільрад, що поглинаються ОТГ
- робочі місця для працівників сільрад, що поглинається ОТГ



ПІДПИШІТЬ З ТОВ «СОФТПРО» УГОДУ ПРО СТВОРЕННЯ ГІС МР



КЛАСТЕР

«Виробництво і переробка 

сільськогосподарської продукції та 

виробництво продуктів 

харчування»

Елеватори, овочесховища, 
інші підприємства, що 
забезпечують зберігання і 
дистрибуцію продукції АПК

Спеціалізовані ЗМІ, 
інформаційно-маркетингові 

фірми
Навчальні закладиОргани державної системи 

управління і контролю якості, 
органи місцевого
самоврядування

Підприємства - виробники 
сільськогосподарської

продукції

Постачальники насіння, 
добрив, обладнання, інших 

вихідних матеріалів для 
підприємств АПК

Інжинірингові компанії, 
ремонтні та інші підприємства 
технічного забезпечення АПК

Асоціації 
сільгоспвиробників

Підприємства-виробники 
продуктів харчування на 

основі переробки продукції 
АПК

Транспортні підприємства, 

експортери продукції АПК

Сформуйте кластер

«Виробництво і переробка сільськогосподарської продукції 

та виробництво продуктів харчування



Започаткуйте розробку інвестпроекту «Село майбутнього»



Започаткуйте створення бренд-продукту Вашої громади



Надішліть цікаву статтю із скритою рекламою Вашої громади
для безкоштовної публікації в журналі «Стратегія ровитку»



Мрій про майбутнє, але кожного дня

роби що можеш, 

з тим що маєш,

там де ти є!

Скористайтесь принципом РЕГІОНЕТ: 



Додаткова інформація для тих, 
хто розробляє інвестпаспорт:

рекомендації для покращення 
на конкретному прикладі





Необхідний слоган, який би 

привертав увагу до брошури

Фотографія має містити 

інформацію, яка зацікавить 

інвестора

Рік видання варто ставити, якщо 

планується постійне його 

оновлення

яскраві фотографії інноваційної продукції, 

молоді люди працюють на комп’ютерах і на 

станках, на будівництві і у сфері послуг; 

молоді люди будують, відпочивають і 

демонструють модний одяг;   комп’ютерна 

графіка, що відображає проектування, 3D-

моделі тощо







Варто збільшити цю карту і зробити 

її більш  читабельною

Зміст брошури занадто  

деталізований, аж 

до питань газифікації міста







Зайва інформація, адже до 

зазначених столиць необхідно 

летіти

У розділі «Кліматичні 

умови» надається 

інформація «Основні 

дані міста 

Мелітополя», яка вже 

частково була 

представлена на 

сторінці 3

Якщо сторінка описує ресурси 

Запорізької області –потрібно 

надати більш детальний її опис







Варто назвати розділ:

«Усі шляхи ведуть до Мелітополя» 

А карту потрібно показати таку, 

щоб було видно берегову лінію 

Занадто деталізована інформація 

без опису умов, на яких є 

можливість підключитись до 

перелічених мереж є зайвою і не 

зацікавить інвестора







Усі грошові показники необхідно 

демонструвати у USD

Показники, які мають негативну 

динаміку (чисельність населення) 

не варто демонструвати

Для відображення економічного 

потенціалу варто продемонструвати 

фотографію виробничих 

потужностей і продукції, яка 

виробляється у Мелітополі

Всю інформацію щодо трудових 

ресурсів (чисельності населення, 

віковий і гендерний розподіл) варто 

представити в одному розділі, який 

дозволить зрозуміти поточний стан 

ринку праці







Потрібно надати показники 

кількості випускників, які 

здобувають освіту по тим, чи іншим 

спеціальностям







Показники безробіття перенести  у 

розділ ринку праці

Опис економічного потенціалу (виробничих кластерів) є 

головним для «Інвестиційного паспорту» - тому він повинен 

мати детальний текстовий опис, який буде супроводжуватись 

великою кількістю фотографій продукції та виробничих 

потужностей







Для того, щоб хтось щось прочитав, а потім ще й перейшов на веб-сайт 

потрібна мотивація. Тому замість переліку назв підприємств необхідно 

показувати фото їх продукції або унікальних технологій







Інвестора цікавитимуть не загальні надходження тих чи інших податків до 

бюджету, а опис системи оподаткування, розмір податків і можливі пільги

Усі показники повинні бути в USD







Бажано розкрити сутність тих видів 

експортної продукції, які 

позначаються у КВЕД загальними 

назвами типу «продукти 

тваринного походження» – інакше 

ця інформація ні про що не 

говорить потенційному інвестору







Бажано сферу гостинності описати на 

окремому розвороті інвестпаспорту і 

показати більш яскраво: ресторан і 

кафе – з людьми, реєстраційні стойки 

готелів і готельні номери, додаткові 

послуги (таксі)







Потрібно усю інформацію щодо 

трудових ресурсів (чисельності 

населення, віковий і гендерний 

розподіл) представити в одному 

розділі, який дозволить зрозуміти 

поточний стан ринку праці

Дитячі спортивні школи будуть цікавити 

інвесторів не в першу чергу. Іх цікавить 

стабільність соціуму і платні сервіси для 

менеджменту (спортзали, розважальні 

заклади) і фотографії цих спортзалів!!!  







Наш старий Запорожець буде формувати 

неадекватну оцінку рівня розвитку 

міста…

А маленькі деревця Станції зрошувального 

садівництва взагалі не мають відношення до 

культури і дозвілля 

А маленькі деревця Станції зрошувального 

садівництва взагалі не мають відношення до 

культури і дозвілля 







Варто прописати більш конкретно . 

Виглядає, як лозунг







Цей парк створюється на «brown field» - тому потрібно детальніше описати 

те, що із себе представляють будівлі на території ІП – чи потрібно їх зносити, 

чи їх можна використовувати. Крім того, необхідно визначити статус ІП: 

зареєстрований, чи в стані реєстрації…

Немає сенсу показувати 

двічі одну і ту ж саму 

карту – краще поруч із 

картою показати 

фотографію будівель, які 

там знаходяться 







Не потрібно показувати 

ділянки з площею менше 

ніж 1 га. – інвестор 

розуміють, що у кожному 

місті завжди можна 

знайти місце для кіоска

Рейтинг Financial Times – викликає довіру у закордонних партнерів, а 

опис інших рейтингів, які надаються громадськими організаціями з 

деталізацією показників, які важко перевірити є зайвими







Немає посилань на веб-сайт з 

інформацією про місто



СВІТОВІ ТЕНДЕНЦІЇ

http://luminocity3d.org/WorldCity/#6/50.555/28.323

ПРОГНОЗИ УРБАНІЗАЦІЇ

http://luminocity3d.org/WorldCity/#6/50.555/28.323
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